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“Donne... & arrivato larrotinooo”

Sono sempre stato affascinato dalla pubblicita a partire da quella nata spontaneamente per le strade,
dove la voce assumeva la forza di un marchio.

Oggi non si urla piu, o meglio, si urla piu forte ma lo si fa in silenzio. Per questa ragione ci siamo
evoluti nella professione di nuovi arrotini: siamo grafici-pubblicitari.

Il campo di attivita del grafico € ampio. Richiede una competenza specifica della comunicazione visiva,
del suo processo di metamorfosi e del dialogo sociale.

La grafica € impegnata costantemente in un progressivo sforzo di sintesi, di ricerca di nuovi linguaggi e di stili
facilmente identificabili.

In linea con questaidea, opero con tutti i mezzi creando ad hoc gli strumenti che servono a costruire
l'identita di un‘azienda, promuovere un prodotto, organizzare un evento. In ogni progetto perseguo
originalita, creativita e cura del dettaglio. Cio rende il messaggio immediatamente percepibile,
ponendo il cliente in una posizione di maggiore visibilita. Seguo tutto in prima persona: dal germoglio
progettuale fino alla post-produzione. Un'esperienza trentennale al vostro servizio.

SERVIZI

Ideazione di marchi, logos, naming
Immagini coordinate

Segnaletica

Eventi, stand, espositori, totem

Packaging, etichette

Calendari, agende, promocard

Brochure, pieghevoli, cataloghi

Newsletter, magazine, house organ

Cover CD, libri, bilanci aziendali

Campagne pubblicitarie, guerilla marketing
Poster, manifesti, locandine

Gadgets personalizzati, T-shirt

Video, sigle, presentazioni

Siti web andrea.biavatildgmail.com

andrea biavati










Cliente | Toyota Financial Services
Work Campagna pubblicitaria - Hybrid
Anno 2012

wonderful world TOYOTA.

wonderful world TOYOTA.

"Il meraviglioso mondo Toyota”.

Questo slogan, creato per le nuove auto
ibride Toyota proietta lo spettatore in un
mondo fantastico dove luoghi ed elementi
eterogenei convivono insieme.



Cliente | Toyota Financial Services
Work Biglietto d’auguri
Anno 2012

Tanti auguri a te!

Toyota TFS compie 15 anni di attivita.
Semplici elementi, riconducibili al mondo
dell'auto, cambiano valore

acquisendo un nuovo significato.



Cliente | Edizioni De Angelis
Work Immagine coordinata
Anno 2008

Le iniziali "ED" coniugano insieme il nome
della societa ed il settore nel quale opera:
l'editoria.

Cliente | Istituto Nazionale Comunicazione
Work Immagine coordinata
Anno 2004

Intervenendo sulla lettera “enne”
e replicando il segno l'abbiamo
trasformata in un onda che prosegue all'infinito.



Cliente Lexus Italia
Work Brochure
Anno 2010

| prodotti finanziari della Lexus sono
stati sintetizzati e rappresentati con
immagini leggere e dinamiche.

Cliente | Luiz Gouvéa - Advocados
Work Immagine coordinata
Anno 2012

Per evidenziare l'idea di avvocati associati
abbiamo moltiplicato il segno “g",
iniziale del nome del fondatore.



Cliente Save the Children Il codice a barre, simbolo del consumismo,

.. . diventa gabbia ed imprigiona metaforicamente
Work Campagna pubbhﬂtarla i bambini vittime dello sfruttamento del lavoro

Anno 2008 minorile.



Cliente Eni
Work Editoria
Anno 2009

Eni incentra la propria filosofia
aziendale sulle nuove risorse
volte all'energia rinnovabile.



Cliente Subaru Italia
Work Global identity
Anno 2012

Una nuova idea di viaggio incentrata sulla
natura per rafforzare lattivita di
comunicazione Subaru.



Cliente | + Musica
Work Global identity
Anno 2007

ILsimbolo + ha un duplice significato:

la positivita e fare pit musica



Cliente FluiLink

Work I i dinat
A;(z);lzo 21(;1(;1’; rene coordi Cliente | Jetable
Work Logo e etichette
Anno 2007

Un segno fluido caratterizza la flessibilita
dei servizi offerti dalla societa di development
;oftware. U payoff "a little bit more” rafforza Il naming jetable ed il logo stilizzato,
iL settore di appartenenza. sono la naturale conseguenza rispetto
al materiale usato per realizzare
la linea di borse: sacchetti
per la spazzatura.

Cliente | Azienda vinicola
Work Logo, naming e etichette
Anno 2012



Cliente | Editoria
Work Copertine
Anno 2010



Cliente Creativedna
Work Progetto Editoriale
Anno 2010




Cliente Comune di Assisi
Work Logo evento
Anno 2010

Il concept del logo per l'evento Assisi Mosaic,
¢ espresso dalla fusione di due elementi: la colomba
simbolo di pace e l'anfiteatro luogo di rappresentazione.



Cliente | Myrafilm
Work Immagine coordinata
Anno 2006



Cliente | Toyota Financial Service
Work Calendario
Anno 2011

“Take the future” & il payoff del 2011 per Toyota.
Le illustrazioni realizzate per il calendario
sono eloquenti; in un mondo ambientato
nel prossimo futuro le auto rafforzano il loro
status generando nuove tendenze.



Cliente | Fegica CISL
Work Realizzazione evento
Anno 2009






Le battaglie sostenute dalla Fegica sono state supportate
da una campagna teaser " Liberi, Passionali, Coraggiosi.”

la testata CD Contro Distribuzione é rappresentata da una
freccia orientata al contrario.

Cliente | Fegica CISL
Work Campagna tesseramento
Anno 2009




Cliente | Gruppo Poste Italiane
Work Campagna “Poste per I'Italia”
Anno 2007

“Poste ad Arte”... Con dei semplici elementi che si trovano
comunemente negli uffici postali, abbiamo costruito
i monumenti simbolo dell'ltalia, sottolineando la presenza
di Poste Italiane sull'intero territorio nazionale.







Cliente | Play Musica Cliente | Associazione vittime della strada Cliente | Fegica CISL Cliente | Comune di Celenza
Work Manifesto Work Manifesto Work Manifesto Work Manifesto
Anno 2010 Anno 2007 Anno 2009 Anno 2007



Cliente | Toyota
Work Campagna Pubblicitaria
Anno 2007

“Naturalmente toyota” & lo slogan scelto
per enfatizzare sia il rispetto dell'ambiente
che la scelta di un'auto Toyota.



Cliente | Coffee Shop Cliente | Coffee Shop Cliente | Compagnia dei Lepini Cliente | Pfizer
Work Poster Work Poster Work Manifesto Work Poster
Anno 2006 Anno 2008 Anno 2007 Anno 2007




Cliente
Work
Anno

Self-promotion
Poster
2012 - 2013

Cliente
Work
Anno

Ministero della Salute
Poster
2008

Cliente Cotrav - Comune Velletri
Work Segnaletica bus
Anno 2013

Per il centro urbano del Comune di Velletri

ci hanno commissionato una segnaletica
diimmediata visibilita per i percorsi degli autobus.
Abbiamo progettato delle paline di facile leggibilita
e con una veste grafica “friendly”.




Cliente
Work
Anno

Happy Juice
Packaging
2012

| packaging studiati per la happy Juice sono
stati pensati senza la consueta immagine
di riferimento al frutto, incentrando
l'attenzione su grafica e colori in modo

da differenziarli dai competitors.

Cliente | Tenuta Capocerrito
Work Packaging formaggi
Anno 2010

Per i prodotti del Caseificio Capocerrito abbiamo
voluto enfatizzare l'importanza e l'unicita

della lavorazione artigianale conferendo al pack un
tono di prestigio ed eleganza.

Cliente
Work

Anno

American British Tobacco
Packaging sigari
2006



Cliente
Work
Anno

Self-promotion
T-Shirt
2009

“Lavare a mano in acqua fredda”

per far si che i colori rimangano vivi
e brillanti come la creativita
che caratterizza una T-shirt.
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L’immaginazione ¢ il bene piu prezioso per essere liberi.








